U weet welke m/v

u wilt bereiken.
Wij weten hoe

Nationaal Onderzoek Arbeidsmarkt 2015

De print- en énlinemedia van Holland Media Combinatie zijn de belangrijkste
oriéntatiebronnen bij het zoeken naar een andere baan! Dit blijkt wederom uit
Nationaal Onderzoek Arbeidsmarktcommunicatie 2015 (NOA).

Het arbeidsmarktproductportfolio van Holland Media Combinatie biedt u de grootste ’
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Belangrijkste oriéntatiebronnen
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Dit betekent voor u:

e Profiteer van de versterkende factor van onze mediumtypen.

e Regionale en lokale media kunnen afzonderlijk of in combinatie worden ingezet.

e Een doeltreffende combinatie: vacatures in onze dagbladen en onze huis-aan-huiskranten worden
zonder extra meerkosten doorgeplaatst naar Vacaturekrant.nl.

e Ook voor adviezen over de inhoud van een personeelsadvertentie bent u bij ons aan het juiste adres!

e Via één loket eenvoudig toegang tot een breed portfolio.

Bron: Nationaal Onderzoek Arbeidsmarktcommunicatie 2015, beroepsbevolking 18-60 in verspreidingsgebied Holland Media Combinatie
(excl. zelfstandigen).



Belangrijkste mediumtypen - soort werkzoekenden

Actief

Loopbaan, vacaturesite, carriéresite,
vaksites (alle sites gezamenlijk)

Een regionaal dagblad van Holland
Media Combinatie

Landelijke dagbladen (alle titels
gezamenlijk)

Huis-aan-huisbladen (alle titels
gezamenlijk)

Gratis dagbladen (alle titels
gezamenlijk)

Sociale en professionele
netwerksites/communities

Banengedeelte van een dagbladsite
(alle titels gezamenlijk)

Latent
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Belangrijkste mediumtypen - per opleidingsniveau

Alle
Opleidingsniveaus
Loopbaan, vacaturesite,

carrieresite, vaksites (alle sites
gezamenlijk)

Een regionaal dagblad van Holland
Media Combinatie

Landelijke dagbladen (alle titels
gezamenlijk)

Huis-aan-huisbladen (alle titels
gezamenlijk)

Gratis dagbladen (alle titels
gezamenlijk)

Sociale en professionele
netwerksites/communities

Banengedeelte van een
dagbladsite (alle titels gezamenlijk)

Oriéntatiebron dagbladen - per opleidingsniveau

Alle
Opleidingsniveaus

Regionaal Dagblad Holland
Media Combinatie

Metro

De Telegraaf

de Volkskrant

AD Algemeen Dagblad
NRC Handelsblad
nrc.next

Het Financieele Dagblad
Het Parool

Trouw

58%

42%

HBO
opleidingsniveau
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29%
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Oriéntatiebron online - per opleidingsniveau

Alle
Opleidingsniveaus

www.nationalevacaturebank.nl
www.monsterboard.nl
www.werk.nl
www.vacaturekrant.nl
www.intermediair.nl
www.werkenbijdeoverheid.nl
www.linkedin.com
www.jobbird.com
www.indeed.nl

www.nuwerk.nl
www.stepstone.nl
www.facebook.com
www.jobrapido.nl
Dagbladsites Holland Media Combinatie
www.banenmatch.nl
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Online oriéntatiebronnen geraadpleegd 5% of meer.
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Middelbaar
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Bron: Nationaal Onderzoek Arbeidsmarktcommunicatie 2015, beroepsbevolking 18-60 in verspreidingsgebied Holland Media Combinatie (excl. zelfstandigen).



